CLIPPING IMPRESSO

VEICULO - REVISTA CARTA DA INDUSTRIA — SISTEMA FIRJAN - CAPA
DATA - NOV/DEZ DE 2002 — ANO IV — N°188

ARTA DA
NDUSTRIA

FORMAR

GERAL

FIRJAN
CIRJ
SESI

SENAI

AND IV - N°® 188

periodo de 25 de novembro
a 12de dezembro de 2002

GERAL




CLIPPING IMPRESSO
VEICULO
DATA

ENTREVIS

- REVISTA CARTA DA INDU
- NOV/DEZ DE ?_QQQJV — N°188

-

STRIA — SISTEMA FIRJAN

B _NELSON MONTEIRODAROCHA |

"0 balanco social nao deve ser marketing”

o0 atual cendrio econdmico, onde a

competitividade é o principal

paradigma, uma empresa social-
mente correta agrega diferencial de ex-
celéncia e qualidade, permitindo o aces-
so a mercados exigentes, a atracdo de
capitais e a investidores mais estdveis.
Pensando desta forma, acaba de se tor-
nar realidade uma iniciativa pioneira no
Brasil: o Certificado Empresa Cidadd,
que tem como objetivo atestar o compro-
misso das empresas que desenvolvem
prdticas sociais. A iniciativa € fruto de
uma parceira entre o Conselho Regio-
nal de Contabilidade do Estado do Rio
de Janeiro (CRC-R]), o Sistema FIRJAN
e a Fecomércio. Na cerimonia de assina-
tura do convénio de cooperagio técnica,
entre as institui¢oes, dia 21, o presiden-
te do CRC-RJ, Nelson Monteiro da Ro-
cha, concedeu a seguinte entrevista ao
Carta da Industria:

O que representa a certificacdo e
-como as empresas devem fazer para
consegui-la?

Nelson Monteiro da Rocha - A
certificacdo é uma vitéria de todos nds
que sempre batalhamos pela transparén-
cia na drea contdbil e pela publicacdo
efetiva dos balangos sociais de todas as
empresas. A entrega do balanco nio €
obrigatéria, mas aqueles que desejarem
ter este reconhecimento publico pela res-
ponsabilidade social com que vém atu-
ando, devem apresenta-lo de forma es-
ponténea ao CRC-RJ. O servico ¢ intei-
ramente gratuito e sem burocracias. A
entrega pode ser feita via e-mail, em
disquete ou em papel. O prazo estabeleci-
do € até o dia 30 de junho de cada ano. A
partir de entdo, através de critérios esta-
belecidos pela entidade, as empresas se-
rdo analisadas e devidamente certificadas.

Qual a participacio do governo e
quais sdio as vantagens que as empre-
sas podem obter?

Rocha - Nosso principal objetivo é
que a pratica da publicagdo dos docu-
mentos seja estendida as empresas de
todos os portes e que o relatorio seja apre-
sentado em intervalos regulares de tem-
po. O governo € extremamente impor-
tante neste processo, porque tem o poder
de disseminar esta idéia. Atualmente, os
empresarios terio como vantagem o re-
conhecimento da sua razdo social por
parte da sociedade, mas acredito que a
ordem natural das coisas € que, futura-
mente, eles consigam algumas facilida-
des fiscais e de acesso ao crédito, por par-
te do governo. O que queremos € possi-
bilitar o’ acompanhamento dos resul-
tados e tendéncias de natureza econd-
mica, social e ambiental das empresas,
dai em diante
nossa expecta-
tiva € que o
consumidor
dé a preferén-
cia as Empre-
sas Cidadas.

Existe al-
gum ranking
para destacar
as empresas
que mais se
destacarem?

Rocha - O dinheiro usado em agéo
social ndo é um gasto, mas sim investi-
mento. Normalmente, as grandes empre-
sas praticam mais a¢Ges sociais, por isso
a tendéncia € que elas apresentem o seu
balanco social com mais freqiiéncia, mas
isso nio impede as micro e pequenas de
serem socialmente responsdveis. O que
acontece € que as menores tém projetos,
porém ndo publicam os balangos por uma
série de fatores. Nao temos como men-
surar isto, mas, se juntarmos as acoes de
vérias empresas de pequeno porte, € pos-
sivel que seja maior do que o beneficio
social de uma grande. O balango social
nao deve ser uma peca de marketing, por

O dinheiro usado
em agdo social
ndo é um gasto,
mas sim
investimento
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is50 ndo temos ranking, cadaum faz aqui-
lo que pode, o importante é que todos
contribuam de alguma forma.

De onde surgiu a idéia do balanco
social e qual a sua real importincia ?

Rocha - A idéia do balanco social
nasceu na década de 60. Em repidio a
guerra do Vietnd, a populacio dos EUA e
da Europa iniciou um movimento de
boicote & aquisi¢do de produtos e agdes
de algumas empresas ligadas ao confli-
to. A sociedade exigia uma nova postura
ética e diversas empresas passaram a pres-

tar contas de suas a¢des e objetivos soci-
ais. Esta pratica resultou no que hoje cha-
mamos balanco social. No Brasil, s6 a
partir dos anos 80 € que surgiram os pri-
meiros protétipos e, na década de 90, as
corporagdes de diferentes setores passa-
ram a publicd-los todos os anos.
Infelizmente, os balancos sociais ndo
seguem um padrido pré-estabelecido, o
que torna impossivel atestar a real inten-
¢do social das empresas. Com base neste
fato, o CRC-RJ decidiu criar a estrutura
que considera mais adequada para que
os balancos sociais adqiiiram a consis-
téncia e a credibilidade que, por exem-
plo, os relatérios financeiros tém hoje.
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