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Ampliar a atuacao direta em

outros
Caracteristica Brasil pais do
emigrante do futebol, jogadores

povo portugués em abundancia

Paises com grande
populacao, mas
ainda sem tradicao
no futebol

Crescimento do
mercado Futebol no
mundo

Portugal (UE)

China ~

India Formacao de novos
torcedores no exterior e

USA crescimento no Brasil por

sinergia.
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CR Vasco da Gama




Torcida no Brasil

23.1
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Norte-sul, norte-sul desse pais l T -

Z2° maior torcida na

Regiao Nort
egiao Norte Nordeste: 25.000

torcedores por jogo

Lotacdo total dos estadios
nos jogos em Goiania e DF.

PR L, A 3° Clube em venda de
camisas no Brasil

-&_\ | at
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— BAND PENALTY.

. Estados com transmissao em TV aberta do Campeonato Carioca

VASCO Marketing



Principais Titulos

3 Tltulos Sul-americanos: 1948-1998-2000
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Taca Tereza Herrera(1957)
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Troféeu Colombino(1980)
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Mercado Esportivo

E O mercado esportivo no Brasil representa 2,3% do PIB, o equivalente a
U$$ 18 bilhdes. (Fonte: Banco Central)

ly

O mercado esportivo americano movimenta anualmente U$$ 250 bilhdes.
(Fonte: Esporte Business)

Mercado Futebol Europeu - 2008. [Clubes de outros Paises ]

Europa ) o
% Real Madrid 365,8 Milhoes

- Movimenta: 14,6 Bilhées de Euros oo ) ,
{&} Man. United 324,8 Milhdes

Portugal N
% Bayern M. 295, 3 Milhoes

- Movimento: %) ) S
g Milan 209,5 Milhdes

v Benfica 85,1 Milhées de euros o
j (J! Lyon 155,7 Milhées
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Pontos Favoraveis Financeiros e .

Mercado

Aumento do volume de receitas

Venda de jogadores com maior valor agregado
Alocacao de jogadores nao aproveitados
Exposicao maior da marca

Patrocinio Global

Ampliacao da rede de franquias (loja e escola de
futebol)

Fundo de investimentos com investidores
estrangeiros

¥ Aumento do consumo de produtos licenciados
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Pontos Favoraveis Techicos

% |Intercambio de jogadores

¥ Adaptacao de jogadores ao mercado
internacional e uma nova cultura

% Alocacao de jogadores nao aproveitados
¥ Participacao em amistosos e torneios
# Aprimoramento das metodologias de prepara
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VASCO EM PORTUGAL

SJPortugalt



PORQUE PORTUGAL E O VGAC? -

¥ Primeiro passo do processo de globalizacao
- Retorno as origens
- Sines - cidade natal do navegador Vasco da Gama
- Ligacao com uma cidade e um clube constituido

Vasco da Gama, o herdico portugués: simbolo de um

clube formado por brasileiros e Portugueses. ortugal. Embaixador de Portugal , presente na solenidade
anual de aniversario do Clube, dia 21 de agosto.
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Vasco em Portugal

POTENCIAIS TORCEDORES DO VASCO

Populacao Sul de Portugal:
— 1.800.000 habitantes (incluindo Madeira)

Brasileiros em Portugal:

— 80.000 habitantes (Lisboa, Porto, Braga) i

E i
g

NOs queremos ser o time do Alentejo, do Alg ?v e

da Madeira, ou seja, o Time do sul de Poi

SINES:

Superficie: 198,97 Km2
Habitantes: Em torno de 15 mil
Alentejo Litoral Distrito de Setubal
Cidade industrial e a porta de entrada da Europal &4 ave
porto de aguas profundas e~ =W ¢ m e
Maior PIB per capita de Portugal. ' -
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http://www.cm-sines.pt/
http://www.cm-sines.pt/

Vasco em Portugal

Vasco da Gama Atlético Clube

Nome Vasco da Gama Atlético Clube
Alcunhas "Vascainos”

Fundacao 1966

Estadio Estadio Municipal de Sines
Capacidade 5,000

Localizacao Sines

Presidente Carlos Pereira
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Pontos da parceria

M4 Os socios de ambos clubes poderao usufruir
como associados no outro clube.

W{ VGAC adota a marca VASCO
WH VGAC adota uniforme do VASCO

M VASCO assume a gestao do futebol
(técnica,financeira e de marketing)

M4 VASCO disponibilizara jogadores de seu elenco
para a disputa em Portugal.
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Pontos da parceria

4 VASCO passa a se responsabilizar pelos custos
e pela obtencao de receitas do futebol.

M4 VASCO equipara com material esportivo todo o
elenco, incluindo as categorias de base.

Havera intercambio de jogadores,
respeitando-se sempre os critérios técnicos;

s O resultado do futebol sera de
responsabilidade do VASCO, exceto no caso de
venda de jogadores formados em Portugal, em
que VGAC tera participacao a ser definida.
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ORCAMENTO

% Temporada 2010 / 2011
7/5.000 Euros

- Temporada 2011 / 2012

150.000 Euros
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Objetivos
2011

2012

ACESSO A ACESSO A f """
SERIEC = SERIEB =) SERIER
Portugués
Calendério 2011
Jan Fev Mar Abr Mai Jun Jul Ago Set Out Nov Dez
Serie D
SerieC ]
Calendario 2012

Jan Fev Mar Abr Mai Jun Jul Ago Set Out Nov Dez
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FONTES DE FINANCIAMENTO

PRIMIERA FASE

Patrocinio

Venda de Jogadores

Investimento direto
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FONTES DE FINANCIAMENTO

SEGUNDA FASE

Patrocinio

Transmissao TV

Venda de Jogadores
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Proposta Comercial - Patrocinadq@

Logomarca no Frente e costas da camisa de jogo, treino, viagem
Uniforme Oficial e comissao técnica. Backdrop de entrevistas

Valor Proposto
1° ano

€ 240 mil / ano

Valor Proposto
2° ano

€ 800 mil / ano

Valor Proposto
3° ano

€ 1.500 mil / ano
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PONTOS PARA DECISAO DO CONSELE

AUTORIZAGAO PARA IMPLEMENTAGAO DE UMA HOLGIND EM PORTUGAL
PARA PARTICIPAR NOS PAISES NAS ENTIDADES NOS PAISES AONDE O
PROJETO SE INSTALE (EX: CHINA, INDIA E USA)

AUTORIZACAO PARA IMPLEMENTAGAO DE UMA SAD (SOCIEDADE
ANONIMA DESPORTIVA) EM PORTUGAL, A EXEMPLO DOS GRANDES
CLUBES PORTUGUESES, COMO START-UP DO PROJETO
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